
y(7HB1C8*QKSKKN( +=!z!/!&!" 

A
N

N
O

 1
6

°
N

.7
4

0
 D

E
L
 3

0
 A

P
R

IL
E

 2
0

1
1

S
E
T
T
IM

A
N

A
L
E
, 
S
U

P
P

L
E
M

E
N

T
O

 A
L
 N

U
M

E
R

O
 O

D
IE

R
N

O
 -

 D
A

 V
E
N

D
E
R

S
I 
E
S
C

L
U

S
IV

A
M

E
N

T
E
 C

O
N

 I
L
 Q

U
O

T
ID

IA
N

O
 “

L
A

R
E
P

U
B

B
L
IC

A
” 

- 
S
P

E
D

. 
A

B
B

. 
P

O
S
T
. 
A

R
T
. 
1
, 
L
E
G

G
E
 4

6
/0

4
 D

E
L
 2

7
/0

2
/2

0
0
4
-R

O
M

A
 

AVANTI
O POP!

Pubblicità municipale: 
FIRENZE vs.
il resto del mondo
Modello esistenziale:
BOULDER, Colorado
Focus generazionale:
le ragazze di MILANO


